Videoförslag

Bakgrund: Betsson letar efter en kreativ cross media koncept för att lyfta fram Sverige Rouletten, det ska kännas smart, fräscht och underhållande. 

Idé:
För att göra det så enkelt som möjligt vill vi fokusera våra insatser på en enda aspekt av kampanjen och anpassa all vår kommunikation utifrån det. 

Vi vill spetsa till budskapet och lyfta fram det bästa med spelt – oddsen är 1/21 att man vinner! 

Det för vi genom att på olika kreativa och pedagogiska sätt exemplifiera exakt hur bra odds 1/21 det är att man vinner. 

Aha-upplevelsen man får av att förstå att verkligen 1/21 vinner fungerar sedan som en krok in till att vara med i Sverige Rouletten – där oddset är 1/21 att du vinner varje vecka.

Grundtanken är att det ska kännas som om vi säger, ”Gissa på ett tal mellan 1 och 21, gisslar du rätt får du 1000 kr”. Det ska kännas nära och verkligt. 

Koncept:  

En av tjugoen – ett socialt experiment sponsrat av Betsson 

En flygande reporter (Måns?) ber 21 personer att gissa på ett tal mellan 1 och 21. Om man gissar rätt vinner man 2100 kronor. 

Videons kraft bygger på ett spänningsmoment med gissandet och på glädjescener med den/eller de som vinner. 

Lagen:

För att komma undan lotterilagen gäller det bara att ”utlottningen” inte är allmän. Alltså, att kretsen av deltagare är liten, att den är sluten (vald i förväg) och att de ska ha en inbördes gemenskap om består av något annat än att delta i lotteriet. 

Vi kan till exempel välja ut 21 stycken 21-åringar som studerar och spela in experiment på universitetet. Eller på en arbetsplats eller en på förening. 
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Målgruppen ska:
Veta: Att det finns ett lotteri med 1/21 chans på vinst varje vecka
Känna: Att 1/21 är löjligt bra odds
Göra: Registrera sig på Sverige Rouletten 
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